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Opracowanie nowego produktu

Dr inz. Agnieszka Tyburcy
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Etapy opracowywania nowego produktu

1. Opracowanie strategii nowego produktu — po co ten produkt?

2. Generowanie idei nowych produktow

e Zrddta zewnetrzne (potrzeby klientdw, podpatrywanie konkurencji, mody;,
tendencje, opinie klientow (zte)

* Zrédta wewnetrzne (pracownicy, B+R)

WAZNE:

ldea — cos bardzo ogdlnego (np. samochod ekologiczny, kietbasa
,bezmiesna”
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3. Selekcja idei nowych produktow (wariant 1)
CZYNNIKI SUKCESU |WAGA o (0,2190,20,30410,510,61[0,70,8091 |[OCENA
NOWEGO PRODUKTU [CZYNNIKA
Umiejetnosci market. 0,20 X 0,160
Zasoby finansowe 0,20 X 0,180
Mozliwosci 0,15 X 0,105
dystrybuciji
Zdolnosci produkcyjne| 0,15 X 0,120
Zaplecze B+R 0,10 X 0,080
Dostawy i 0,10 X 0,070
zaopatrzenie
RAZEM 1,00 0,765
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3. Selekcja idei nowych produktow (wariant 2)

KRYTERIUM WAGA A- A - B - B- C- C-
OCENA | ILOCZYN | OCENA | ILOCZYN | OCENA | ILOCZYN

Wykorzystanie dostepnej 3 -3 -9 2 6 1 3
technologii
Sprawna dystrybucja 1 2 2 -1 -1 -2 -2
Szybkos¢ wprowadzania 3 1 -1 -3 2
WielkosS¢ rynku 2 -1 -2 2 4 2
Nasladownictwo innych firm 1 2 2 -1 -1 1

RAZEM X -4 5 10
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4. Rozwaj i testowanie koncepc;ji

Koncepcja — uszczegotowienie idei

 Samochadd: elektryczny, na naped stoneczny, hybryda (stoneczny +
elektryczny),

* Kietbasa: rybna, sojowa, fasolowa ...

Testowanie — ankieta (,,czy to sie przyjmie?”)
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|dea i koncepcja

IDEA ]

Samochad
ekologiczny

| | %[ KONCEPCJE ]
elektryczny stoneczny mieszany -
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|dea i koncepcja - kietbasa

T
Kietbasa

bezmiesna

rybna sojowa fasolowa | KONCEPCIE ]
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5. Opracowanie strategii marketingowej

Odbiorca - cechy

wiek, ptec, poziom dochodow,
miejsce zamieszkania, choroby

(np. alergie, cykrzyca), aktywnosc
fizyczna.... STRATEGIA

NA PIERWSZY
2{0]

NA KOLEJNE
LATA
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6. Analiza ekonomiczna przedsiewziecia

* prog rentownosci,
* przychody ze sprzedazy,
e zyski,

* sprawy inwestycyjne

Fundusze Europejskie Rzeczpospolita Dofinansowane przez
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/. Techniczny rozwdj produktu

Rozpoczecie produkcji na niewielkg skale. Dlaczego?
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8. Testy rynkowe

Rodzaj testu |Skala Zalety Wady
Standardowy | Kilka doktadne wyniki Dtugi okres czasu,
sieci, Duze koszty, mozliwosc
okres do przejecia przez konkurencje,
3 lat zafatszowanie wynikow
Kontrolowany |Jedna Krotki okres czasu, Mato doktadne wyniki
siec, mate koszty, mniejsza
okres do | mozliwosc przejecia
6 m-cy przez konkurencje i
zafatszowania
wynikow
Symulowany | Kilka Poznanie preferencji | Mato doktadne wyniki
tygodni | klienta
undusze Europejskie li inansowane przez 3"‘";““.5 SZKOEA GEOWNA
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9. Komercjalizacja — wprowadzenie na rynek
produktu

* Gdzie?
e Kiedy?
* Komu?
* Jak
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Strategie wprowadzania produktu na rynek

wysoka

p | Szybka penetracja Szybkie zbieranie

2 rynku Smietanki (odnoszenie

M korzysci)

g Powolna penetracja Powolne zbieranie

1 rynku Smietanki (odnoszenie
korzysci

niska CENA wysoka
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Podziat przedsiebiorstw ze wzgledu na
kolejnos¢ wprowadzania nowych produktow

* Pionierzy
* Wczesni nasladowcy

* P6zni nasladowcy
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Podziat konsumentow ze wzgledu na szybkosé
akceptacji nowych produktow

* [Innowatorzy,
* Wczesna wiekszosc
* P6zna wiekszos¢

* Maruderzy (klienci opieszali)
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Sprzedaz i zyski w cyklu zycia produktu

Sprzedaz
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Rozwoj + Wprowa- ' Wazrost Dojrzatosé Schytek
produktu dzenie
Straty/
wydatki
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Autor utworu: dr inz. Agnieszka Tyburcy
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